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Es ist erst neun Uhr mor-
gens, doch John Martin hat schon
zwei Schitze gehoben: einen Nagel-
knipser mit einem Portrét von Frida
Kahlo darauf und eine glitzernde, mit
Strass beklebte Eule. Wie jeden Tag
ist er die drei Kilometer von dem
Hausseiner Tantein das Kunstatelier
Creative Growth gelaufen. Und wie
immer hat er sich auf dem Weg trei-
ben lassen, einige Schlenker gemacht
und inein paar Miilltonnen geschaut,
in Biische und iiberall dorthin, wo
sich Kostbares verbergen konnte,
das andere einfach wegschmeifsen.
Schraubenzieher,  Spielzeugautos,
manchmal sogar kaputte Handysund
Schmuck.

Er ldsst die Eule an ihrem Lederband
baumeln, klappt den Nagelknipser
auf und wieder zu und legt beides
vorsichtig auf seine Werkbank. Viel-
leicht werden die Fundstiicke irgend-
wann mal in seinen Arbeiten auftau-
chen: in seinen Bildern aus Keramik
oder Holz, in denen er Erinnerungen
an seine Kindheit auf einer Farm in
Arkansas mit seinem Alltag in der
von Arbeitslosigkeit gepriagten Stadt
Oakland verbindet. Bilder, in denen
sich Scheren in Krokodile mit aufge-
rissenem Maul verwandeln und Ta-
schenmesser in vergniigte Gestalten,
die Arme und Beine in alle Richtun-
gen strecken. Auf einem seiner Wer-
ke hat er auch mal seiner Tante eine
Anakonda um den Hals gemalt, als
sie Streit hatten.

Was er heute arbeiten wird? Er zieht
fragend die Schultern hoch. Es ist ei-
ner dieser Tage, an denen er sich in
sich selbst zuriickgezogen hat. Den
Kopfhebter nur, um zur grofsen Glas-
frontzuschauen. Dortistdie Tiir weit
ge6ffnet, und ein Kiinstler nach dem
anderen stromt in die ehemalige Au-
towerkstatt in Oakland am 6stlichen
Ufer der Bucht von San Francisco.
Insgesamt sind es mehr als 160 Men-
schen, die Entwicklungsstérungen
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,Niemand,
der bei uns
aufgenommen wird,
muss ein begnadeter
KiUnstler sein.
Viel entscheidender
ist die Leidenschaft,
selbst Kunst zu machen,
und dass es
einen glUcklich
macht”

haben, das Downsyndrom, Autismus
oder andere Beeintrachtigungen. Sie
malen und zeichnen hier, kniipfen
Teppiche oder weben Stoffe, tépfern,
drucken oder arbeiten in der Holz-
werkstatt. Manche kommen mit der
U-Bahn, andere werden von ihren
Familien gebracht. Viele werden von
einem Bus abgeholt, und einige fah-
ren mit Uber vor.

»Alle mal herhoren, ich bin
gliicklich“, ruft die Kiinstlerin
Lynn Pisco, die ihre Strickmiitze mit
einem groflen Logo der Football-
Mannschaft ,,San Francisco 49ers*
tief ins Gesicht gezogen hat. Sie reifdt
die Arme hoch, dreht eine Pirouette
und breitet einen Stapel ihrer Zeich-
nungen vor sich aus. Fred Feuerstein
ist darauf zu sehen, die Minions und
Lucky Luke.

Rucksicke fliegen in die Ecke und
Kiisschen durch die Luft. Lynn wirft
einige ihrer Freundin Lulu Sotelo zu.
Schon ldnger sind die beiden ein Paar.

Eswar Liebe auf den ersten Blick, sagt
Lynn. Und da Luluaus Mexiko kommt
und nur Spanisch spricht, versucht
Lynn, die Sprache nach und nach zu
lernen. ,,Hola“, sagt sie und lacht.
Schon bevor tiberhaupt jemand an
einem der Webstiihle Platz genom-
men hatoder der erste Pinsel in Farbe
getaucht wurde, vibriert der Raum
nursovor Energie. ,,Niemand, derbei
uns aufgenommen wird, muss ein
begnadeter Kiinstler sein“, sagt Tara
Tucker, die selbst eine erfolgreiche
Zeichnerin ist und seit 18 Jahren das
Teppichstudio des Kunstateliers lei-
tet. ,,Viel entscheidender ist die Lei-
denschaft, selbst Kunst zu machen,
und dass es einen gliicklich macht.
Ob das Kniipfen, Malen oder Tépfern
ist, kénne jeder ausprobieren. ,,Das
Wichtigste fiir uns ist, den Kiinstlern
grofitmogliche Freiheit zu geben,
sagt auch Studioleiter Matt Dostal,
ein Mann mit Vollbart und Wollmdit-
ze, der 2007 eigentlich nur fiir ein
Praktikum zu Creative Growth kam
und blieb. Wie viele andere. ,Es
herrscht so viel Leidenschaft hier,
und jeder arbeitet auf ganz unter-
schiedliche Weise. Jemand mit Down-
syndrom geht anders dabei vor als
jemand, der blind ist“, sagt Matt.
Schiirzen werden jetzt umgebunden,
eine Leinwand wird aufgespanntund
Kniipfgarn eingefiddelt. Auf der klei-
nen Couch im Teppichstudio hat sich
ein Kiinstler kurz hingelegt. Er ist
dement und wird immer schwécher.
Jemand aus dem betreuenden Team
kommtvorbeiund decktihn miteiner
Decke zu. Der Umgang miteinander
ist vertraut und auf Augenhohe. Von
Kiinstler zu Kiinstlerin sozusagen.
Denn jeder, der hier arbeitet, macht
selbst Kunst. Niemand ist als Psycho-
login ausgebildet oder als Pddagoge.
Schon als Creative Growth 1974 in
der Garage von Florence und Elias
Katz begann, stand die Kunst im
Mittelpunkt. Weil Ronald Reagan ein

MIT PAILLETTEN

bestickt Monica
Valentine ihre
Glitzerwurfel. lhre
Augen sind aus
Glas, aber sie sticht
sich nie. Die
Farben erfuhlt sie
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Gesetzerlassenhatte, das Zwangsein-
weisungen in die Psychiatrie verbot,
landeten Tausende Kranke auf der
Strafle. Fest von der Gliick bringen-
den Kraft der Kreativitit iiberzeugt,
stellten die Kunstlehrerin Florence
und der Psychologe Elias Tische und
Farbtopfe auf und versuchten, zu-
mindest einige der Betroffenen bei
sich aufzufangen. Heute sind die
Kiinstler*innenvonCreative Growth
in den Sammlungen des New Yorker
Museum of Modern Art und des Pa-
riser Centre Pompidou vertreten, sie
stellen auf der Biennale in Venedig
aus und in Museen weltweit. Thre
Bilder waren auf einer Taschenkol-
lektion des Designers Marc Jacobs zu
sehenund stehen aufSeifenspendern
des Putzmittelgiganten Method in
Millionen amerikanischer Badezim-
mer. Die Kunstikone Cindy Sherman
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Drauf3en sind unsere Kiunstler
andere Menschen,
sie sind viel schichterner und
sehr wachsam
7,

hat ihr Haus mit Teppichen von Cre-
ative Growth ausgelegt, Ex-Talking-
Heads-Sdnger David Byrne ist ein
langjdhriger Sammler, und Facebook
hat fiir seine Zentrale im Silicon Val-
ley gleich 35 Holzarbeiten von John
Martin, dem morgendlichen Schatz-
sucher, geordert.

Obwohl das Geld, wie auf
dem Kunstmarkt iiblich, zur
Hilfte zwischen Galerie und Kiinst-
ler aufgeteilt wird, beeindruckt John
Martin das nicht. Fest davon iiber-
zeugt, dass er arm ist, sammelt er re-
gelmiflig Leergut. Zu abstrakt ist der
Erfolg. Genau wie Schauen in Paris
oder Berlin es sind. Viel lieber stellen
die Kiinstler in der hauseigenen Ga-
lerie gleich neben der Werkstatt aus.
,,Wie eine Konigin werde ich auf dem
Tisch sitzen, Blumenbouquets hén-
gen an den Fenstern, und die Winde
sind {iber und tiber mit Lichterket-
ten geschmiickt”, schwiarmt Nicole
Storm, die einen kurzen, wuscheli-
gen Pagenkopfund am liebsten selbst
bemalte Sweatshirts tréigt. In zwei
Wochen wird ihre Ausstellungseroff-
nung sein. Noch ist sie mit den Vor-
bereitungen beschéftigt. Sie hocktim
Schneidersitz auf dem Boden und
bemalt ein Stiick Karton mit ihren
,,Notizen*: feinen schwarzen Linien
und farbigen Strichen, die intensiv
wie Herzschlagkurven wirken und
leuchtende rosafarbene Fliachen
tiberziehen. Schicht fiir Schicht tragt
Nici, wie sie hier genannt wird, auf.
Jedeihrer Arbeiten entstehtin einem
langen Prozess, zu dem auch gehort,

dass sie sich das jeweilige Bild
schnappt und mit ihm durchs Studio
lauft, Aufzug fihrt, es tiber Nacht
hinter einer Tiir versteckt und an-
schliefend dann wieder eine wei-
tere Lage Farbe hinzufiigt. ,,Ich bin
7000 Jahre alt“, fliistert sie, ,,deshalb
kenne ich alle Geheimnisse hier.“
Auch die von Kathleen Henderson,
die das Malstudio leitet. ,,Kathleen ist
ein Engel, und zwar der schonste und
talentierteste von allen“, sagt Nici
lachend und winkt zu ihr hiniiber.
Mitten in dem Trubel, dem Stimmen-
gewirr, Himmern und Lachen, sitzt
Monica Valentine wie ein Fels in der
Brandung und leuchtet dabei ganz in
Rot. Sie trédgt eine rote Hose, eine rote
Jacke, einrotes Shirtund rote Schuhe.
Dazu rote Glitzerohrringe und ein
Band aus roten Fahrradreflektoren
im kurzen Haar. Uber einen grofen
Wiirfel aus Styropor gebeugt, fasst sie
mit den Fingern in ein Topfchen mit
Nadeln, fidelt eine bunte Perle auf
eine Nadel und dann eine Paillette,
immer abwechselnd in blau und vio-
lett und ziemlich schnell. Obwohl
ihre Augen aus Glas sind, sticht sie
sich nie. Die Farben fiihlt sie. Auch
deswegen trigt sie so gern rot. Es ist
warm und behaglich wie eine Umar-
mung. Blauistkalt, griin auch. ,,Aber
auf andere Art“, sagt sie.

Lieber als tiber ihre Kunst unterhélt
sie sich heute jedoch iiber das Wetter.
Wie warm ist es in Los Angeles? Und
wie in Berlin? Ob es gerade Sommer
hier in Oakland ist? Oder wir zusam-
men in den Siiden fahren kénnen?
Wenn sie nicht ihre ,,Cakes®, ihre

Unser Engagement geht
liber den Titenrand hinaus.

REWE

Dein Markt

Seit 1996 unterstiitzt REWE die lokalen Tafeln und damit mehr als 1,6 Millionen
bediirftige Menschen. Fiir ein starkes Miteinander und im Zeichen der Solidaritit.

Die iiber 3.600 REWE Markte und
der Lieferservice spenden seit 1996
taglich Lebensmittel, die noch ver-
zehrfdhig sind, aber dennoch nicht
mehr verkauft werden diirfen. Zudem
fiihrt REWE bereits seit 2010 jahrlich
die Aktion ,,Gemeinsam Teller fiillen*
durch. REWE Kunden und Kundinnen
unterstiitzen dabei mit Spendentiiten die lokalen Tafeln.

REWE und die Tafeln: eine starke Partnerschaft

Wir bei REWE sind liberzeugt: Wenn jeder mitmacht, kdnnen wir
die Situation vieler Tafel-Kunden verbessern. Gerade in diesem
Jahr ist unser aller Hilfe wichtiger denn je. Als einer der fiihrenden
Lebensmittelhdndler wissen wir um unsere Verantwortung und
unterstiitzen die Tafel Deutschland auch in der Corona-Krise.

Wusstest du, dass ...

(=

=

... REWE in den letzten 10 Jahren mit den jédhrlichen
Tafel-Aktionen Lebensmittel im Wert von iiber 18,5
Millionen Euro an die Tafeln weitergegeben hat?

~ ... die REWE Group die Tafel 2020 mit 450.000 €
‘ fiir Corona-Hilfsprogramme unterstiitzt hat?
... Rewe mit den Spendentiiten bis heute
mebhr als 3,7 Millionen Menschen erreicht hat?

Mehr erfihrst du unter rewe.de/tafel

f Auch unsere Mitarbeiter engagieren sich sozial: }

Im Einsatz fiir die Tafel

In Frankfurt gibt es zwolf Lebensmittel-
ausgaben der Tafel und 72 soziale
Einrichtungen, die von der Tafel beliefert ANy
werden. Eine Tafelausgabe organisiert l \
seit drei Jahren Michael K., REWE Mitar-
beiter in Roshach. Jeden zweiten Samstag
im Monat versorgt er mit einem Team von
zwolf Helfern rund 70 Familien mit Lebensmitteln.

Ab 10 Uhr treffen sich die ehrenamtlichen Helfer an der
Ausgabe in Frankfurt-Sachsenhausen, um alles vorzubereiten,
von 11.30 bis ca. 13.30 Uhr geben sie die Tiiten aus.

Michael K.

Selbstgendhte Masken fiirs Klinikum
Marktmitarbeiterin Petra G. zogerte

nicht lange, als sie erfuhr, dass das
nahegelegene Klinikum Mundschutz-
Nachschub benttigte. Direkt nach der
Arbeit setzte sie sich an die Ndhmaschine.
,»Als mich per WhatsApp ein Hilferuf der
PleiBenthal-Klinik aus Werdau erreichte,
die dringend Masken brauchte, habe ich
sofort geantwortet. Schon 45 Minuten spdter lagen OP-Stoff
und Schnittmuster bereit und ich konnte loslegen. Fiir mich

Petra G.

und meinen Mann ist es eine Selbstverstandlichkeit zu helfen.
\ Es sollte momentan jeder helfen, der helfen kann.“




DIE KONIGIN
UND IHR WERK
Nicole Storm hat
monatelang
daran gemalt

Kuchen, steckt, wie Monica ihre Glit-
zerwiirfel nennt, dann webt sie. Ge-
rade hat sie ein blauweifs gestreiftes
Kleid fiir ihre Tante fertiggestellt.
Schmal und wunderbar elegant ist es
und am Ausschnitt und den Seiten
von langen, extravaganten Fransen
umsdumt. Weil Monica nicht sehen
kann, wenn die Fiden sich verhaken
und dann inlangen Schlaufen herun-
terhdngen, sind diese unabsichtlich
zu ihrem Markenzeichen geworden.

Gerade sitzt Casey Byrnes
am Webstuhl. Lachend streicht
er sich iiber die Stirn, als wiirde er
Schweifstropfen wegwischen. Da er
beim Sprechen nur schwer zu verste-
hen ist, macht er das mit Gesten wett
und zeigt, wie unermiidlich er arbei-
tet: an einem Kaftan inumwerfenden
Grau-, Blau- und Senftonen und mit
Taschen aus dicken Glitzergarnen,
die er selbst gedreht hat. Obwohl sei-
ne Finger ihm nicht immer gehor-
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chen, ldsst er das Schiffchen mit dem
Garn ziigig hin- und hergleiten.
Schlieflich mochte er seinen neuen
Entwurf auf der Modenschau
,Beyond Trend“ vorfiihren. Bei dem
kunterbunten Spektakel mitmehrals
2000 Zuschauern, das jedes Jahr in
einer historischen Festhalle in Oak-
land stattfindet, erobern die Kiinst-
ler*innen von Creative Growth den
Laufsteg mit selbst entworfenen Kre-
ationen. In bemalten Tiillrécken und
mit Blumenkréinzen a la Frida Kahlo
auf dem Kopf, mit riesigen Pappma-
schee-Chilis als Hut, Satinkleidern,
an die Eiscremetiitchen gesteckt
sind, oder eben in eleganten Kafta-
nen. Glitterbomben werden geziin-
det, und Konfettifliegt durch die Luft,
manche fahren mit ihrem Rollstuhl
tiber den Laufsteg, andere tanzen.
Die Karten fiir die Benefizgala sind
jedes Jahr in Minuten ausverkauft.

Es ist ein schmaler Grad zwischen
unbindigem Spafs und der Gefahr,

AUF AUGENHOHE
Studioleiter Matt Dostal,
der Mann mit Mitze,
wollte nur ein Praktikum
bei Creative Growth
machen — und blieb,

wie so viele. ,Das
Wichtigste fir uns ist,
den Kionstlern
gréBtmégliche

Freiheit zu geben”

jemanden vorzufiihren. Das weif
man bei Creative Growth. Doch an-
statt sich den Kopf dartiber zu zerbre-
chen, ob sie anecken konnten, gehen
sie lieber Wagnisse ein. ,, Wir wollen
zeigen, dass man auch als Autist, als
jemand mit Downsyndrom oder als
Rollstuhlfahrer ein Star sein kann,
sagt Studioleiterin Tara. ,,Und wir
wollen die Kiinstler feiern.“ Und das
so oft wie mdoglich und so lange, bis
die Behinderungen nicht mehr als
Einschrinkung gesehen werden,
sondern als Chance. Oder besser
noch, bis sie gar nicht mehr beson-
ders auffallen.

Art brut oder Outsider-Art wird die
Kunst von Menschen genannt, die
abseits von Traditionen und ohne
Ausbildung arbeiten. Der Maler Jean
Dubuffet prigte den Begriff in den
1940er-Jahren. Bei Creative Growth
hélt man nicht viel davon. ,,Aufden-
seiter von was?“, fragt man hier. Na-
tiirlich interessieren sich die meisten

BRIGITTE Shopping Days:
eine Karte - viele Shopping-Vorteile

BEAUTY
Make-up mit |
Glitzerfaktor

|
1E SIND
DIE KRONUNG!

Kostliche Rezepte

mit Streuseln

vom:04;11,; bis 23.11.2020

Vom 04.11. bis 23.11.2020 profitieren Sie wieder von exklusiven Shopping-Rabatten
bei unseren attraktiven Partnern. Sichern Sie sich jetzt Ihre persénliche Vorteilskarte in
der aktuellen BRIGITTE. Alle Infos finden Sie unter: www.brigitte.de/shoppingdays
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der Kiinstler*innen nicht fiir Kunst-
geschichte. Manche aber bléttern in
der kleinen hauseigenen Bibliothek
regelmiflig Kunstbdnde und Maga-
zine durch. ,Am schonsten ist es,
wenn unsere Kiinstler beriihmte
Werke aus den Magazinen herausrei-
fen und dariibermalen, um sie zu
verbessern®, sagt Tara.

Das Anliegen des Teams von
Creative Growth war es im-
mer, die eigenen Kiinstler und
Kiinstlerinnen gleichberechtigt auf
dem Markt zu etablieren. ,,Sie sind
genauso talentiert wie andere®, sagt
Matt. ,,IThre Geschichten sind nur an-
dere.“ Und viele davon sind hart.
Heimaufenthalte, Missbrauch und
Vernachlédssigung gehéren ebenso
dazu wie tégliche Anfeindungen.

Terri Bowen, bekannt fiir ihre wun-
derbaren Portrits von Stars und von

OUTSIDER-ART - ,Auflenseiter von
was2”, fragt man bei Creative Growth
und stellt in der eigenen Galerie aus

Rokoko-Schonheiten, geht keinen
Schritt ohne ihre Freunde: lebens-
grofde Pappfiguren, die sie mit Gesich-
tern bemalt, die von Rod Stewart bis
zu Mitarbeiten von Creative Growth
reichen. Immer wieder kommt sie
morgens ganz niedergeschlagen an,
weil sie in der U-Bahn verlacht wur-
de. Auch John Martin, grofs wie ein
Baum, setzt auf der Strafde einen diis-
teren Blick auf und schwenkt seine
langen Arme. ,,Draufen sind unsere
Kiinstler andere Menschen“, sagt
Matt, ,,sie sind viel schiichterner und
sehr wachsam.*

Wie sehr man ihre Geschichten und
ihre Behinderungen in den Vorder-
grund stellt, ist im Creative-Growth-
Team ein viel diskutiertes Thema.
,,Natiirlich sind wir ein Ort fiir Men-
schen mit Beeintriachtigungen“, sagt
Matt. ,,Aber fiir uns sind sie in erster
Linie Kiinstler.“ Auch wenn die be-

sondere Kraft ihrer Arbeiten, ihre
Aufrichtigkeit und Direktheit hdufig
durch ihr Anderssein entsteht.

Sowiebei William Tyler. Mit umwer-
fender Geduld, ganz langsam und
prizise zieht er gerade, ellenlange
Linien, teilt das grofse Blatt Papier in
Késten und in Spalten aufund ordnet
so die Welt. Links und rechts ein
Haus, dazwischen ein Baum und
dazu Texte, in denen er in fein
sduberlicher Schrift von Zauber-
shows, Schwimmbidern oder neues-
ten Nachrichten erzihlt. Uberall in
dem Bild hidngen Uhren, weisen
Schilder den Weg, sind Flaggen zu
sehen und Thermometer. Aber viel-
leicht wiirde er sich auch so ausdrii-
cken, wenn er kein Autist wiére, sagt
Tara. Man weifs es nicht. ,,Unsere
Kiinstler sind einfach sehr interes-
sante Menschen, und das zeigt sich
eben auch in ihrer Kunst.“ v




